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Bankovy systém

Banka — je finan¢na institicia, podnik obchodujuci na pefiaznom trhu. Je to penazny a Gverovy ustav
(Specificka organizacia), ktory/a uskutoCnuje platobné, penazné aiverové operacie pre podniky
a jednotlivcov. Cielom c¢innosti banky je realizacia bankového zisku z rozdielu medzi Grokmi
z aktivnych (poskytovanie tiverov) a pasivnych (vklady) operacii.

V kazdej trhovej (zmiesSanej) ekonomike existuju dva druhy bank:
1. Centralna (cedul’ovd, emisnd) banka — banka bank v Stite. U nas je to Narodna banka
Slovenska (NBS). Ulohy emisnej banky st tieto:
> emisia penazi — vydavanie eurobankoviek aeurominci (obeziva) podla platnych
predpisov v eurozone,
uskutociiuje finanéné operacie $tatu — je pokladnicou Statneho rozpoctu,
realizuje kurzové a devizové operacie — prostrednictvom urokovych sadzieb
stanovenim podmienok averu,
poskytuje ivery obchodnym bankam,
vykonavat’ dozor nad bankovymi c¢innostami prostrednictvom Ministerstva
financii SR.

VYV VYV

Centralna banka ma sidlo v Bratislave, je pravnickou osobou a nezapisuje sa do Obchodného registra.
Organy NBS: vrcholny orgdin - bankovd rada (guvernér — Peter Kazimir (2019 — 2025), 2.
viceguvernéri, 2. vrchni riaditelia a 3. dalsi ¢lenovia), vwkonny orgdn — direktorium (viceguvernér —
povereny guvernérom NBS, vrchni riaditelia NBS).

Regula¢né nastroje centralnej banky:

a) stanovenie povinnych minimalnych rezerv — ktoré musia komeréné banky povinne
udrziavat’ (vklady obchodnych bank v centralnej banke). ZniZovanim povinnych rezerv sa
roz$iruju uverové moznosti komerénych bank a naopak,

b) operacie na vonom trhu - centralna banka nakupuje alebo predava cenné papiere.
Nakupom cennych papierov centralna banka rozsiruje mnozstvo pefiazi v obehu a naopak,

c) diskontna sadzba — irokova miera, za ktori centralna banka poskytuje komerénym bankam
uvery. Predstavuje trokovi sadzbu, za ktort si obchodné banky poziiavaju peniaze od
emisnej banky. Nizka diskontna sadzba — stipa dopyt obchodnych bank. VysSia diskontna
sadzba — klesa dopyt obchodnych bank (centralna banka obmedzuje poziiavanie penazi
obchodnym bankam).

NBS je zo zakona od vlady nezavislou institticiou (na rozdiel od napr. Anglicka, kde Anglicka
centralna banka az donedavna musela svoju politiku povinne koordinovat’ s vladou), ktorej hlavnou
povinnost'ou je starostlivost’ o stabilitu meny. Jej postavenie a tilohy st vymedzené Ustavou SR
a Zakonom o NBS ¢. 566/1992 Zb.

2. Obchodné — komer¢né banky — prijimaji vklady a poskytuji Gvery podnikom, druzstvam,
sukromnym podnikatel'om i fyzickym osobam. Tieto banky uskutocnuju tri zakladné druhy
bankovych operacii:

» aktivne operacie — poskytuju Gvery svojim klientom (zakaznikom), za ktoré poberaju
uroky,
> pasivne operacie — prijimajt vklady svojich klientov alebo vydavaju vlastné akcie; za
tieto operacie musia banky klientom platit’ irok (za vklady) alebo dividendu (za
akcie),
» sprostredkovatel’ské operacie — uskuto¢nuji rozne prevody na uctoch svojich
Klientov a poskytuju d’alsie sluzby zakaznikom (zmenarenské alebo depozitné sluzby
— tischova cennosti).
Okrem NBS a komerénych bank posobia u nas aj d’alSie finanéné inStiticie, ako napr. stavebné
sporitel’ne a poist’ovne.
Stavebna sporite’ia — je penazny ftstav, ktory prijima vklady od stavebnych sporitel'ov
a komer¢nych bank, vykonava platobny styk a zuctovanie, ktoré stvisia so stavebnym sporenim.
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Hlavnou ¢innostou je vSak poskytovanie stavebného tiveru a poradenskych sluzieb suvisiacich so
stavebnym sporenim (Prva stavebna sporitel'na, a. s.). Stavebné sporenie podporuje aj Stat formou
Statnej prémie, ktord sa rocne pripisuje stavebnému sporitelovi.
Poist’oviia — je penazny ustav (finan¢na institicia), ktord ma licenciu na vykondvanie poistovacej
¢innosti. Poistovia sa zavézuje v pripade poistnej udalosti odskodnit’ poisteného, ktory s iou uzavrel
poistni zmluvu.
Pozname dva zdkladné druhy poistenia:
1. poistenie majetku a zodpovednosti za Skody — poistenie budov, motorovych vozidiel,
domacnosti a pod.,
2. poistenie 0s6b — napriklad na dozZitie sa konca poistenia, dochodkové pripoistenie, poistenie
Vv pripade umrtia, Girazu a i.

Trh. Typy trhov

Trh je miesto, kde sa stretava predavajuci a kupujici, aby sa spolo¢ne dohodli na kupe a predaji
urc¢itého tovaru alebo sluzby za urciti cenu.

Subjekty trhu:

A) FIRMY (vyrobcovia, podnikatelia) — spravaju sa na trhu ako predavajici (tovar, sluzby) a zaroven
ako kupujuci (vyrobné faktory). Ich cielom je predat’ na trhu tovar za ¢o najvyssiu cenu alebo kupit
vyrobny faktor za ¢o najnizsiu cenu, t.j. dosiahnut’ zisk.

B) DOMACNOSTI (spotrebitelia) — na trhu vystupujii ako predavajici (préaca, pdoda, kapital)
pracu, pddu, kapital za ¢o najvyssiu cenu. Ich cielom je uspokojit’ svoje potreby.

C) STAT — vystupuje ako ochranca slobodného konkurenéného prostredia. Je §pecifickym subjektom
trhu. Na trh vstupuje vtedy, ked’ je potrené odstranit’ negativne javy (zabranit’ monopolu cien) alebo
posilnit’ pozitivne javy (ekologicka vyroba).

Typy trhov:
1. Podla poctu druhov predavanych tovarov
1. Ciastkovy — ponuka sa tu iba jeden druh tovaru (trh automobilov, trh mobilov),
2. Agregatny — ponuka sa tu viacero vyrobkov alebo sluzieb
2. Trh podla predmetu kupy a predaja
1. Trh vyrobnych faktorov — predavaju a kupuju sa vyrobné faktory
2. Trhtovarov a sluzieb — predavaju a kupuja sa tovary a sluzby uréené na osobnu spotrebu
3. Finanény trh — na zaklade ponuky a dopytu sa v iom sustred’ujii a prerozdel'uju finanéné
prostriedky medzi ekonomickymi subjektami
3. Trh podl’a uzemného hl’adiska
1. Miestny — trh mesta alebo regionu (skalicky trdelnik, liptovska bryndza)
2. Narodny — v ramci uzemia daného Statu
3. Medzinarodny — zahriiujuci uzemia viacerych tatov (trh EU)
4. Svetovy — vznikol ako vysledok medzindrodnych integracnych zoskupeni, ako dosledok
rozvoja medzinarodného obchodu atd’.

Trhovy mechanizmus. Sprdvanie spotrebitelov a vyrobcov

Na trhu vystupuju tieto jednotlivé subjekty (ac¢astnici trhu):
1. Firmy — st bud’ ako predavajtci (vyrobky a sluzby), alebo ako kupujuci, ked” kupujia vyrobné
faktory
2. Domaécnosti — na trhu vyrobkov a sluzieb ako kupujlci ana trhu vyrobnych faktorov ako
predavajuci
3. Stat — vystupuje na trhu ako regulaény prostriedok, vykondva dohlad nad trhom a snaZi sa
pomocou svojich mechanizmov regulovat’ trh, snazi sa eliminovat’ negativne trendy
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Trhovy mechanizmus je to sthrn procesov a vztahov, ktoré vznikaju medzi subjektmi trhu pri kape
a predaji tovarov a sluzieb alebo vyrobnych faktorov za trhové ceny.

Tri zakladné procesy, ktoré tvoria trhovy mechanizmus:
1. Proces tvorby dopytu
2. Proces tvorby ponuky
3. Proces tvorby cien

Dopyt je mnozstvo tovaru a sluzieb aké su spotrebitelia ochotni a schopni za urciti cenu na trhu kuapit’.

Dopyt zavisi od tychto zakl. faktorov:

1. od ceny tovaru

2. od mnozstva ziadaného tovaru

3. od vysky prijmu

4. od mody, zal'ub, osobnych preferencii a pod.

Ak tieto vzajomné vztahy zakreslime d grafu, dostaneme krivku dopytu. Graf ukazuje, ze krivka
dopytu ma klesajicu tendenciu. Existuje tu teda zakonitost: Ak ceny tovarov rasti (a nemenia sa
prijmy obyvatel'ov), ziadané mnozstvo klesa. Plati to aj v opacnom pripade - Ak ceny tovarov klesaju,
ziadané mnozstvo stupa.
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Proces tvorby ponuky:
Firmy (P) sa slobodne rozhoduju, ¢o a v akom mnozstve buda vyrabat. Na trh spotrebnych statkov
a sluzieb vstupuju ako predavajici.

Ponuka: suhrn vsetkych tovarov a sluzieb, s ktorymi firmy (vyrobcovia) prichadzaju na trh aby ich za
urcita cenu predali (predstavuje ponuku).

Ponuka zavisi od tychto faktorov:

1) od ceny pontikaného tovaru

2) od mnozstva ponukaného tovaru

3) od nakladov spojenych s vyrobou daného tovaru

Krivka ponuky vyjadruje vztah medzi cenou a mnozstvom tovaru, aké si vyrobcovia pri danej cene
ochotni priniest’ na trh a predat’. Krivka ponuky ma stupajicu tendenciu, kym krivka dopytu klesa.
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Proces tvorby cien:
- rovnovazna cena — ponuka = dopytu, tento stav v praxi na trhu neexistuje, je skor vzacny
a vynimo¢ny jav, V praxi funguje na trhu trhova cena — zavisi od aktualneho stavu ponuky

a dopytu.
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Vzhl'adom na sustavné zmeny v mnozstve ponuky tovaru i dopytu po tovare sa tato cena posuva
smerom nahor alebo nadol. Cena, ktord vnika pri aktudlnom vztahu P a D na trhu sa nazyva trhova
cena. Ak ponuka prevySuje dopyt (P>D), znamena to, Zze cena tovaru je vysoka. Pri vysokej cene
vyrobcovia vel'a vyrabaju, spotrebitelia v§ak malo kupuju. Na trhu preto vznika prebytok tovaru. Ak
vyrobcovia chcu tento tovar predat’, musia znizit’ cenu. ZnizZenie cien vyvola rast dopytu, ale zaroven
pokles vyroby (vyrobcovi sa neoplati tol'’ko vyrabat’) a tym aj znizenie ponuky.

Ak dopyt prevySuje ponuku (D>P) znamena to, Ze cena je nizka, vyrobcovia za¢nli zvySovat’ ceny.
Rast cien opidtovne znizi dopyt azvysi ponuku. Proces tvorby cien prostrednictvom trhového
mechanizmu sa tak stava regulatorom obehu tovaru na trhu a tiez regulatorom vyroby.

Trh a konkurencia

Konkurencia — hospodarska sut'az. Predstavuje proces, v ktorom sa stretavaju zaujmy subjektov trhu
s ciel'om dosiahnut’ maximalnu vyhodu.

Plnenie ciel'a jedného subjektu obvykle obmedzuje iné subjekty alebo aspoii stazuje napliianie ich
cielov. Velky vyznam pripisoval konkurencii uzZ Adam Smith, stipenec hospodarskeho liberalizmu.
Konkurenciu nazval ,,nevidite'nou rukou®, ktora vedie jednotlivcov (hoci sleduju len vlastny zaujem)
K tomu, Ze realizuju zaujmy spolo¢nosti va¢smi, ako keby sa o to usilovali vedome.

Konkurencia méze byt’:

Podla subjektov trhu:
1. konkurencia na strane ponuky:
cenova konkurencia spotrebitel’'ov sa snazia ziskat’ tym, Ze znizuju ceny
necenova konkurencia — rast kvality, reklama, dizajn, dlhodoba zaruka
2. konkurencia na strane dopytu — existuje medzi spotrebitel'mi, kazdy spotrebitel’ sa usiluje
nakupit’ ¢o najlacnejSie. Ak je na trhu nedostatok nejakého tovaru (dopyt prevySuje ponuku),
spotrebitel’ sa usiluje za kazda cenu ziskat’ nedostatkovy tovar (Vianoce, Velka noc).
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Podla trhovych podmienok:

1.

dokonala — existuje velky pocet predavajucich a kupujucich, ale Ziadny znich nemdze
dosiahnut’ taky podiel na celkovom trhu, aby mohol ovplyvnit’ trhovii cenu (mnoho vyrobcov
pontka rovnaky tovar). Existovala by, ak by vSetci na trhu mali rovnaké podmienky. Vo
vSeobecnosti predstavuje abstraktny model, ktorému sa niektoré trhy snazia priblizit’.
nedokonala — extrémnym pripadom je monopol. Dalej sa &leni podl'a poétu pontikajicich na:
monopolna (monopolisticka) konkurencia — velky pocet vyrobcov vyraba vzajomne
nahraditel'né vyrobky, napr. potraviny;

oligopol — nedokonala konkurencia. Existuje niekol’ko velkovyrobcov (konkurentov), ktori st
ekonomicky vel'mi silni a su schopni zabranit’ d’al§im zaujemcom vstupovat’ na trh.

monopol — existuje len jeden vyrobca, ktory nema konkurenciu. Monopolné trhy su Casto
regulované Statom (Slovensky protimonopolny tirad).

absolutny monopol — existuje len jeden vyrobca urcitého vyrobku,

prirodzeny monopol — monopolné postavenie vznika prirodzenym sutazenim na trhu, kde
najuspesnejsia firmy vytlaci konkurentov, a tym ziska vysadné postavenie,

administrativny monopol — je zriadeny a chraneny zakonom S$tatu.




